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Steckbrief

Auftraggeber SevenOne Media

Durchfihrung Payback

Grundgesamtheit Erw. 18-49 Jahre, HHNE 2.500+

Methode Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens

Datum Nullmessung: 11. bis 18. Méarz 2016
Endmessung: 2. bis 5. Mai 2016

Stichprobe Nullmessung: n= 515
Endmessung: n= 761

Inhalt Ungestutzte und gestitzte Bekanntheit, ungestitzte und gestiitzte Werbeerinnerung, erinnerte
Werbemedien, Kauf

SevenOne & | @2 | ®1 | 51xx | Gaw



Agenda

Steckbrief

Markenbekanntheit

Werbeerinnerung

Kauf

Fazit

©| SevenOne |, t | @ | ®1 | Sf1XX | GalD | =mmx«



Leichter Anstieg der spontanen Bekanntheit
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Frage: Nun geht es um Fitness Activity Armbénder. Welche Marken kennen Sie in diesem Bereich, wenn auch nur dem Namen nach? Bitte notieren Sie alle, die lhnen einfallen.

Basis: Erw. 18-49 Jahre, HHNE 2.500+
Quelle: SevenOne Media, Payback
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Gestutzte Markenbekanntheit bleibt stabil
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Frage: Sie sehen hier eine Reihe von Marken aus dem Bereich Fitness Activity Armbéander. Bitte kreuzen Sie an, welche davon Sie kennen, wenn auch nur dem Namen nach.
Basis: Erw. 18-49 Jahre, HHNE 2.500+
Quelle: SevenOne Media, Payback
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Spontane Werbeerinnerung steigt

Ungestitzte Werbeerinnerung
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Frage: Und fur welche Marken von Fitness Activity Armbandern haben Sie in der letzten Zeit Werbung gesehen, gehort oder gelesen?
Basis: Erw. 18-49 Jahre, HHNE 2.500+

Quelle: SevenOne Media, Payback
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Deutlicher Anstieg der gestltzten Erinnerung

Gestltzte Werbeeri
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Frage: Und fur welche der folgenden Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: Erw. 18-49 Jahre, HHNE 2.500+, die die jeweilige Marke kennen

Quelle: SevenOne Media, Payback
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TV wird nach Kampagne verstarkt als Werbemedium genannt

Erinnerte Werbemedien
Angaben in Prozent
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Frage: Sie haben angegeben, dass Sie sich an Werbung fur Polar erinnern kdnnen. Wo haben Sie diese Werbung gesehen oder gehort?
Basis: Erw. 18-49 Jahre, HHNE 2.500+, die sich an Werbung fur Polar erinnern
Quelle: SevenOne Media, Payback
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Kaufe haben zugenommen

Bisheriger Kauf
Angaben in Prozent

Nullmessung Endmessung

Frage: Haben Sie schon einmal ein Fitness Activity Armband von Polar gekauft?
Basis: Erw. 18-49 Jahre, HHNE 2.500+, die Polar kennen
Quelle: SevenOne Media, Payback
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Klassische Kampagne steigert Interesse an der Internetseite

Websuche-Interesse Polar Fitness
Haufigkeit der Wortsuche in Indizes
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Fazit

* Die ungestltzte Markenbekanntheit wird leicht gesteigert.

« Deutliche Zuwachse gibt es bei der spontanen und gestlutzten Werbeerinnerung.
« TV wird nach der Kampagne verstarkt als Werbemedium genannt.

* Die bisherigen Kaufe sind gestiegen.

* Die Websuche nach Polar nimmt wahrend der TV-Kampagne zu.
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Kontakt

Franziska Rochau
Senior Research Manager

SevenOne Media

Medienallee 4

D-85774 Unterfohring

Tel. +49 (0) 89/9507-43 52

Fax +49 (0) 89/9507-943 52
www.sevenonemedia.de
Franziska.rochau@sevenonemedia.de
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