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STECKBRIEF

Durchfihrung
Auftraggeber
Grundgesamtheit
Auswahlverfahren
Erhebungsmethode
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Payback.net

SevenOne Media

Erw. 20-59 Jahre, die haufig das SAT.1 Fruhstucksfernsehen sehen
Befragung im PAYBACK Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens

klassischer Split: n=162, OnSet Split: n=168
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VORBEMERKUNG

Mit der Studie wurde die Wirksamkeit eines OnSet Splits untersucht.
Fur die Interpretation der Ergebnisse sind folgende Aspekte wichtig:

1. Unterschiedlicher Werbedruck:
Die Pommersche von Rugenwalder war seit Ende August 2022 mit hohem Werbedruck im TV on air. Der OnSet Split lief im
Oktober und November im SAT.1 FruhstUcksfernsehen.

2. Unterschiedliche Spotlange:
Fur die klassische Kampagne gab es 25- und 15sekunder. Der OnSet Split war 20 Sekunden lang. Fur den Vergleich wurde der
klassische 25sekunder im Splitformat herangezogen.

3. Unterschiedliche Kreation:
Geschichte und Tonalitat der klassischen Spots und des OnSet Splits unterscheiden sich deutlich.
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KLASSISCHER SPLIT ETWAS AUFMERKSAMKEITSSTARKER

AWARENESS
Angaben in %
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TOP OF MIND UNGESTUTZTE WERBEERINNERUNG GESTUTZTE WERBEERINNERUNG
m KLASSISCHER SPLIT ®ONSET SPLIT
seven.oNe Ist Innen bei der Werbung etwas besonders aufgefallen? (Top of mind) Fur welche Produkte und Marken wurde da alles geworben? (ungestutzt) Bitte geben Sie fur jede Marke / jedes Produkt an, ob Sie
dafur gerade Werbung gesehen haben. (gestUtzt). Basis: Erw. 20-59 Jahre, die haufig das SAT.1 Fruhstlcksfernsehen sehen
o [\/‘ E D |A Quelle: Quelle: Seven.One Media / Payback



ONSET SPLIT KOMMT BESSER AN

SPOTSYMPATHIE
Angaben in %

N _
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klassischer Split OnSet Split
m1=gefallt mir sehr gut m2 =3 m4 m5 m6=gefillt mir Uberhaupt nicht
seven.oNe Nun interessiert uns noch, wie Ihnen der Spot von Rugenwalder gefallen haben. 6er-Skala

Basis: Erw. 20-59 Jahre, die haufig das SAT.1 FrUhstUcksfernsehen sehen
{ ] [\/‘ E D |A Quelle: Quelle: Seven.One Media / Payback
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ONSET SPLIT AUF ALLEN DIMENSIONEN BESSER BEWERTET, KLASSISCHER SPLIT
TRANSPORTIERT DAS GEMEINSCHAFTSGEFUHL BESSER

SPOTPROFIL
Angaben in % (Top2)

... ist einfach zu verstehen
... steht fur Gemeinschaft
... ist serids

... ist frohlich

... ist stimmig

... istangenehm

... ist sympathisch

... ist informativ

.. vermittelt Leichtigkeit
... ist kreativ

... ist unterhaltsam

... weckt Interesse fur die Marke und die Produkte
... ist abwechslungsreich
... ist auffallig

... ist neuartig

... ist inspirierend

... ist langweilig

... ist aufdringlich

20 40 60 80 100

= k|assischer Split = OnSet Split

seven.oNe Sie sehen hier einige Eigenschaften, mit denen man Werbung beschreiben kann. Bitte geben Sie an, inwieweit Sie diesen Aussagen fur die Werbung fur Kinder Uberraschung zustimmen. Ser-Skala
Basis: Erw. 20-59 Jahre, die haufig das SAT.1 FrUhstUcksfernsehen sehen

{ ] [\/l E D |A Quelle: Quelle: Seven.One Media / Payback



SEHR HOHE KAUFBEREITSCHAFT

KAUF UND RELEVANT SET
Angaben in % (Relevant Set: Top2)
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KAUF RELEVANT SET
m KLASSISCHER SPLIT  ®mONSET SPLIT

Kauf: Haben Sie schon mal Brotaufstrich - egal ob mit Fleisch oder vegetarisch/vegan von Rigenwalder gekauft? Relevant Set: Angenommen, Sie méchten Brotaufstrich kaufen -
egal ob mit Fleisch oder vegetarisch/vegan -, kdime Rlugenwalder dann grundsétzlich fur Sie in Frage?
Basis: Erw. 20-59 Jahre, die haufig das SAT.1 FrihstUcksfernsehen sehen // Quelle: Quelle: Seven.One Media / Payback
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.VARE

Der klassische Split schneidet bei der Awareness etwas besser als der OnSet Split ab. Das kann an der Spotlange
liegen (25" vs. 20%) oder an der Tatsache, dass Rugenwalder Pommersche seit August mit hohem Werbedruck im TV

beworben wurde und so der Wiedererkennungseffekt groer ist.

Bei der Gesamtbewertung kommt der OnSet Split besser an. 70 Prozent geben hier eine Eins oder Zweli, beim
klassischen Split sind es 55 Prozent. Auch bei der Detailbewertung schneidet der OnSet Split besser ab. Der Aspekt
,Gemeinschaftsgefuhl* wird jedoch starker durch den klassischen Split transportiert.

Kauf und Relevant Set sind zwei Indikatoren, auf denen beide Splits gleich gut wirken.

Fazit

Beide Werbeformen haben spezifische Kompetenzen und wirken in Kombination am erfolgversprechendsten. Der
klassische Split ist etwas aufmerksamkeitsstarker, der OnSet Split wird besser bewertet. Bei Kauf und Relevant
Set performen beide Werbeformen gleich stark.
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