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STECKBRIEF

Auftraggeber
Durchfihrung
Grundgesamtheit

Methode

Zeitraum

Stichprobe

Wirkungsmafe
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Seven.One Entertainment Group — Sat.]

Payback

Manner 18-49 Jahre, die sich fur FulBballberichterstattung im TV interessieren
Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens (CAWI)

18.-24. August 2021

n =528 // Aufteilung anhand gesehener Spiele im TV:
N =128 kein Spiel gesehen; n =159 1 Spiel gesehen; n = 241 2-3 Spiele gesehen

Gestutzte Markenbekanntheit und Werbeerinnerung, Image, Sponsorerinnerung, Sponsorfit






TROTZ HOHEM NIVEAU NIMMT DIE BEKANNTHEIT ZU
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AUCH DIE WERBEERINNERUNG WIRD NOCH GESTEIGERT
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Basis: FuBballinteressierte Manner 18-49 Jahre
Quelle: Seven.One Media / Payback
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DAS IMAGE VON KROMBACHER PROFITIERT VON DER EINBINDUNG

IMAGE KROMBACHER
in Prozent (Top2)

... ist eine qualitativ hochwertige Marke

... iIst mir sympathisch

... Ist eine Marke, mit der ich mich identifizieren kann

... ist eine Marke, die sich von anderen Biermarken
abhebt
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Basis: FuBballinteressierte Manner 18-49 Jahre
Quelle: Seven.One Media / Payback
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GUTE ERINNERUNG AN DIE SPONSORING PARTNER

GESTUTZTE SPONSORERINNERUNG
in %
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KNAPP DIE HALFTE FINDET, DASS SPONSORPARTNER GUT PASST

SPONSORFIT
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KEY FACTS

Auf sehr hohem Ausgangsniveau zeigt die Integration Wirkung und steigert Bekanntheit und
Werbeerinnerung.

Etwa jeder Funfte erinnert sich gestutzt korrekt an das Sponsoring von Krombacher.

Mehr als die Halfte ist der Meinung, dass der Partner (sehr) gut zu der Sendung passt.
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Advertising & Media Research

MARTIN MARTIN

SENIOR RESEARCH MANAGER

Medienallee 7

85774 Unterfohring

Tel.: +49 89 9507 4256

eMail: Martin.Martin@seven.one
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