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UBERBLICK

« Zeitpunkt: Befragung am Ende der Kampagne
* Erhebung: Online Befragung

« Stichprobe: Mediazielgruppe der Kampagne

* Fallzahl: Minimum = 500

* Online: mind. 10 Mio. Al's in den 4-8 Wochen
vor Erhebung

 Andere Medien: mind. 250 GRP in den 4-8
Wochen vor Erhebung
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Werbewirkung:

* Markenbekanntheit (gestutzt, ungestitzt)
» Werbeerinnerung (gestutzt, ungestutzt)

* Recognition

+ Weitere, auch kundenindividuelle KPI's ...

Mediennutzung:
* Online via Cookie-Tracking

* Andere Medien Uber Fragebogen

Demografie



VERGLEICH VERSCHIEDENER GRUPPEN

mit Kontakt

Gesamt
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Teilmenge der Gesamtstichprobe
Befragte ohne TV-Kontakt
vergleichbar mit einer Nullmessung vor
Kampagnenstart

Teilmenge der Gesamtstichprobe
Befragte mit TV-Kontakt,

bildet die Leistung des Werbemittels
ab

Gesamtstichprobe

Ergebnis Uber alle Befragten unabhangig
von TV-Kontakt

bildet Gesamtleistung der Kampagne ab

Gesamtleistung der Kampagne

20
13

ohne Kontakt Gesamt

Leistung des Werbemittels

30

13

ohne Kontakt mit Kontakt



DIE WIRKUNGSKURVEN
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Kontakte

Maximum

Maximal moglicher Zuwachs
des KPI

Je hoher, je besser

Beschreibt das Potenzial einer
Kampagne

GCeschwindigkeit, mit der ein KPI
gelernt wird

Anzahl notwendiger Kontakte
zur Erreichung des Optimums

Je schneller, je besser
Hauptfaktor der Werbewirkung



STUDIENSTECKBRIEF

Befragungszeitraum 21.11. - 28.11.2022 (Kalenderwoche 47)
Kampagnenzeitraum 03.10.2022 - 13.11.2022
Methode Online Interviews
Medium TV
Zielgruppe Frauen 25-69 Jahre
Fallzahl n =1503
seven.oNe

od MEDIA



AGENDA

1 METHODE
MARKEN- UND PRODUKTBEKANNTHEIT

N

MARKENIMAGE

W

4 WERBEERINNERUNG UND -BEWERTUNG
5 FAZIT

seven.oNe

ol VEDIA



SECHS PROZENT KENNEN OONIQUE GESTUTZT

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT

Angaben in %

100
80
60
42
40
31
27
20 19
12 9 = a
7 6 5 5
9 I
JUNGHANS WOLLE RODEL MYBOSHI HANDARBEITS- LIEBLINGSGARN RICO DESIGN MASCHENFEIN WE ARE KNOTTEN OONIQUE FILATI.CC WOOL AND
WOLLE WAREN KNITTERS WOLLE THE GANG
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Welche dieser folgenden Handler oder Online-Shops aus dem Bereich ,Handarbeitswaren wie z.B. Wolle, Strickgarne, Strickzubehor und Stricksets” kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?*
Quelle: Mindmonitor November 2022, Frauen 25-69 Jahre (n=1.503)



TV-KAMPAGNE ERHOHT DIE BEKANNTHEIT DER MARKE

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT
Angaben in %

100
80

60

40 |— +55% —» |— +140% —>»

20
10

4 6 4
. — B

OHNE KONTAKT GESAMT OHNE KONTAKT MIT KONTAKT

seven.oNe
~Welche dieser folgenden Handler oder Online-Shops aus dem Bereich ,Handarbeitswaren wie z.B. Wolle, Strickgarne, Strickzubehor und Stricksets” kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?*
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Quelle: Mindmonitor November 2022, Frauen 25-69 Jahre (n=1.503)
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BEFRAGTE MIT KONTAKT ZUR TV-KAMPAGNE HABEN EIN POSITIVERES BILD DER
MARKE OONIQUE

MARKENIMAGE
Angaben in % (Top2)

ohne TV-Kontakt —e—gesamt —e—mit TV-Kontakt
bietet qualitativ hochwertige Produkte
ist unkompliziert
ist kundenorientiert
bietet eine grof3e Vielfalt
Uberzeugt mich als Marke
bietet immer wieder etwas Neues
bietet ein gutes Preis-Leistungsverhaltnis
macht gute Werbung
ist fir mich relevant
Ist fUr mich in letzter Zeit attraktiver geworden
0 20 40 60 80 100
seven.oNe
A NEDIA BLell: Mindmortor Noverber 2023, Frauen 2565 ahre, cie Gonique kennen (n283) -+ o e sustmment” (e Siaiz n



AGENDA

1 METHODE
2 MARKEN-UND PRODUKTBEKANNTHEIT

3 MARKENIMAGE
4 WERBEERINNERUNG UND -BEWERTUNG

5 FAZIT

seven.oNe

ol VEDIA



DREI PROZENT ERINNERN SICH AN WERBUNG FUR OONIQUE GESTUTZT

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG

Angaben in %
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JUNGHANS MYBOSHI WOLLE RODEL OONIQUE HANDARBEITS- LIEBLINGSGARN RICO DESIGN WE ARE MASCHENFEIN KNOTTEN WOOL AND THE FILATI.CC
WOLLE WAREN KNITTERS WOLLE GANG

sSeven.oNe ,FUr welche dieser folgenden Handler oder Online-Shops aus dem Bereich ,Handarbeitswaren wie z.B. Wolle, Strickgarne, Strickzubehér und Sticksets" haben Sie in den letzten 4 Wochen

od VEDIA

Werbung irgendwelcher Art gesehen oder gehort (egal ob im TV, Plakat, Internet, Zeitschriften usw.)?*
Quelle: Mindmonitor November 2022, Frauen 25-69 Jahre (n=1.503)
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WERBEERINNERUNG DURCH TV-KAMPAGNE GESTEIGERT

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG
Angaben in %
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OHNE KONTAKT GESAMT OHNE KONTAKT MIT KONTAKT
seven.oNe 4FUr welche dieser folgenden Handler oder Online-Shops aus dem Bereich ,Handarbeitswaren wie z.B. Wolle, Strickgarne, Strickzubehér und Sticksets" haben Sie in den letzten 4 Wochen Werbung

irgendwelcher Art gesehen oder gehoért (egal ob im TV, Plakat, Internet, Zeitschriften usw.)?*
([ [\/‘ E D |A Quelle: Mindmonitor November 2022, Frauen 25-69 Jahre (n=1.503)



ZUWACHSE LIEGEN AUF BENCHMARKNIVEAU

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG

Angaben in %

e OONIQUE @ TV-Kampagnen Neue Marken
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LFur welche dieser folgenden Handler oder Online-Shops aus dem Bereich ,Handarbeitswaren wie z.B. Wolle, Strickgarne, Strickzubehor und Sticksets” haben Sie in den letzten 4

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG - ZUWACHSKURVEN

Angaben in %
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=== OONIQUE

Wochen Werbung irgendwelcher Art gesehen oder gehdrt (egal ob im TV, Plakat, Internet, Zeitschriften usw.)?*

Quelle: Mindmonitor November 2022, Frauen 25-69 Jahre (n=1.503)
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BESONDERS RELEVANZ PROFITIERT VON TV-KAMPAGNE

BEWERTUNG DES TV-SPOTS
Angaben in % (Top2)

Die Werbung ...

ist leicht zu verstehen

ist informativ

ist modern

macht OONIQUE fur mich sympathisch
gefallt mir

ist so gestaltet, dass man Lust darauf bekommt, sich zu
informieren

ist einpragsam

macht neugierig auf das Produkt

ist fUr mich relevant

erkenne die Marke OONIQUE sofort

ist langweilig
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od VEDIA

10

ohne TV-Kontakt

20

30

Wie beurteilen Sie personlich die soeben gezeigte TV-Werbung fur Oonique?* (4-er Skala)
Quelle: Mindmonitor November 2022, Frauen 25-69 Jahre (n=1.503)
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PERSONEN, DIE DEN TV-SPOT BEREITS IM TV GESEHEN HABEN, WERDEN IN ALLEN
BEREICHEN HAUFIGER AKTIVIERT

ENGAGEMENT
Angaben in % (Top2)

Aufgrund der aktuellen Werbung ...

ohne TV-Kontakt —e—gesamt —e—mit TV-Kontakt

werde ich mich weiter Uber OONIQUE informieren
werde ich die Seite von OONIQUE im Internet besuchen
hat sich meine Meinung zu OONIQUE verbessert

werde ich OONIQUE weiterempfehlen

Uberlege ich ein Strick-Set von OONIQUE zu bestellen

werde ich ein Strick-Set von OONIQUE kaufen

@) 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

seven.oNe
Jnwieweit konnen Sie den folgenden Aussagen zu dem soeben gezeigten TV-Spot zustimmen?* (2-er Skala)
ol \NEDIA

Quelle: Mindmonitor November 2022, Frauen 25-69 Jahre (n=1.503) 17



TV-KAMPAGNE HAT EINEN POSITIVEN EINFLUSS AUF ALLE STUFEN DES FUNNELS

MARKENFUNNEL
Angaben in %

ohne TV-Kontakt mit TV-Kontakt
Markenbekanntheit 4 — +67% > 5
Markensympathie | 3% o
Relevant Set* +152% >
First Choice — +140% >

' Umwandlungsrate
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*Marke ernsthaft oder eventuell in Erwagung gezogen
([ [\/‘ E D |A Quelle: Mindmonitor November 2022, Frauen 25-69 Jahre (n=1.503)



TV-WERBUNG PUSHT DEN UMSATZ DER STRICK-PLATTFORM OONIQUE

TV-SPENDINGS UND UMSATZ SEP-DEZ 2022
Angaben in Tsd. € (TV-Spendings) und Indizes (Umsatz, Sep=100)

mmm Spendings TV ——Umsatz
2.500 500
405
2.000 400
327
1.500 300
231
1.000 200
100
- - -
0 I 4
September Oktober November Dezember
seven.oNe

([ [\/] E D |A Quelle: Nielsen Media Germany GmbH © 2023
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ZUSAMMENFASSUNG

Die Markenbekanntheit von OONIQUE liegt in der Zielgruppe Frauen 25-69 bei sechs Prozent. Der Kontakt zur TV-Kampagne
steigert die Bekanntheit deutlich.

Das Markenimage profitiert von der Kampagne. Personen mit TV-Kontakt sehen OONIQUE als kundenorientierter und
vielfaltiger an.

Die gestutzte Werbeerinnerung liegt bei 3 Prozent. Ein positiver Werbeeffekt ist feststellbar.
Der Spot wird in den meisten Aspekten gut beurteilt.

TV generiert starken Traffic auf der Oonique-Website.

seven.oNe

ol VIEDIA

21



Advertising & Media Research

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

85774 Unterfohring

+49 (0) 89/9507-43 52
Franziska.rochau@seven.one
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