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STECKBRIEF

Auftraggeber
Durchfuhrung
Grundgesamtheit
Auswahlverfahren
Methode

Zeitraum
Stichprobe

Inhalt

seven.oNe

ol VIEDIA

Seven.One Media
Payback.net
Erw. 25-54 Jahre, HHNE 2.500+

Befragung im Payback Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens
Nullmessung: 20. — 21. Oktober 2023; Endmessung: 21. — 30. Dezmeber 2023
Nullmessung: n = 625; Endmessung: n= 685 + 125 haufige Seher:.innen

Gestutzte Markenbekanntheit, gestutzte Werbeerinnerung, Relevant Set, Sendungsnutzung,
ungestutzte und gestutzte Sponsorerinnerung, Sponsorfit



VERSCHIEDENE ZIELGRUPPEN

Bei den Ergebnissen werden folgende Zielgruppen ausgewiesen:

Nullmessung (NM)
|—> Stammseher:iinnen Nullmessung (mind. jede zweite Folge)

Endmessung (EM)

mmgll Sponsoring erinnert

seven.oNe

ol VIEDIA



AGENDA

1 Steckbrief

p Ergebnisse

3 Fazit

seven.oNe

ol VEDIA



ANSTIEG DER MARKENBEKANNTHEIT BEI DEN STAMMSEHER:INNEN UM NEUN
PROZENT

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT NINJA
Angaben in % Angaben in %
100
90 +9% > 80
80 [
68
93
o | o
60
+2% —»
87
40 34 35
62 20
34
NM EM STAMM- STAMM- SPONSORING
O 20 40 60 80 100 SEHER SEHER ERINNERT
= NULLMESSUNG m ENDMESSUNG NM EM
seven.oNe Jetzt geht es um Kuchenhelfer, z.B. Multikocher, HeiBluftfriteusen, Kaffeemaschinen. Welche der folgenden Hersteller von Kichenhelfern kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?

Basis: Erw. 25-54 Jahre, HHNE 2.500+
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



GESTUTZTE WERBEERINNERUNG WIRD BEI STAMMSEHER:INNEN TROTZ DES HOHEN
NIVEAUS WEITER GESTEIGERT

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG

Angaben in %

54
50
30
29
26
oo T
0 20 40 60 80
B NULLMESSUNG B ENDMESSUNG
seven.oNe
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Und fur welche der folgenden Hersteller von Kichenhelfern haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?

Basis: Erw. 25-54 Jahre, HHNE 2.500+, die die jeweilige Marke kennen
Quelle: SevenOne Media / Payback

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG NINJA
Angaben in %

100

80

60

40

20

0

61
54 I
NM EM

L2s% >
83
78
il
61
STAMM- STAMM- SPONSORING
SEHER SEHER ERINNERT
NM EM



HOHERE KAUFBEREITSCHAFT BEI STAMMSEHER:INNEN

RELEVANT SET NINJA RELEVANT SET NINJA

Angaben in % Angaben in %; Top Two
100 91 P 95

JA, SICHER 30 83 83
! 25
80
53
JA, VIELLEICHT 58
60
NEIN, EHER NICHT s
40
NEIN, AUF KEINEN FALL 02

20

KEINE ANGABE / WEIR NICHT 45.; 9

NM EM STAMM- STAMM- SPONSORING
Y 20 40 60 80 100 SEHER SEHER ERINNERT
= NULLMESSUNG m ENDMESSUNG NM* EM
seven.oNe Angenommen, Sie moéchten sich in den nachsten zwei Jahren einen Klchenhelfer anschaffen. Kdme dabei grundsatzlich ein Modell von Ninja in Betracht?

Basis: Erw. 25-54 Jahre, HHNE 2.500+, die Ninja kennen
{ ] [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



STARKE SPONSORERINNERUNG UNTER STAMMSEHER:INNEN

UNGESTUTZTE SPONSORERINNERUNG GESTUTZTE SPONSORERINNERUNG
Angaben in % Angaben in %
100 100
80 80
60 60 53
40 32 40
20 20
0 0
ENDMESSUNG STAMM- ENDMESSUNG STAMM-
SEHER SEHER
sSeven.oNe Ungestutzt: Die Sendung ,The Taste?" wurde von bestimmten Marken prasentiert, die als Sponsor die Sendung unterstitzten. Kénnen Sie sich erinnern, welche Marken das waren? Gestutzt: Es

fallt einem ja nicht immer gleich alles ein. Welche der folgenden Marken waren Ihrer Meinung nach Sponsor der Sendung ,The Taste*?
) [\/] E D |A Basis: Erw. 25-54 Jahre, HHNE 2.500+, die mind. eine Folge gesehen haben // Quelle: SevenOne Media / Payback.



SEHR GUTES FITTING VON SPONSORING UND FORMAT

SPONSORFIT
Angaben in %

100
80
N
60
40 S 74%
> 70%
20
0) J
EM STAMMSEHER
B1=SEHRGUT m2 m3 m4 m5 m6=SEHRSCHLECHT
seven.oNe Wie gut passt Ihrer Meinung nach Ninja als Sponsor zur Sendung , The Taste?"

Basis: Erw. 25-54 Jahre, HHNE 2.500+, die mind. eine Folge gesehen haben
[ [\/I E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback
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.VARE

Durch die Integration in die Sendung ,,The Taste...

wird die Markenbekanntheit in der Gruppe der Stammseher:innen und Sponsorerinnerer erhdht

wird die Werbeerinnerung sowohl insgesamt als auch bei den Stammseher:innen deutlich gesteigert

Ist die Kaufbereitschaft bei Stammseher:iinnen hoher

wird Ninja als Sponsor sehr gut erinnert und bekommt einen hohen Sponsorfit

seven.oNe

ol VEDIA n



Advertising & Media Research

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

85774 Unterfohring

+49 (0) 89/9507-43 52
franziska.rochau@seven.one

seven.oNe
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